重庆医科大学附属口腔医院
需求询价公告
一、各供应商根据询价公告要求报价。
二、报价需按照后附要求格式报价，对技术要求响应情况进行逐条备注，如“无差异”或“有差异，差异是”。本次询价为确定预算需要，非正式采购，技术要求为初步要求，最终以正式发布招标公告的技术要求为准。
三、需求公告时间2025年4月3日至2025年4月10日17:30止
四、报价（需盖章PDF或图片电子版，按照后附报价格式要求）发送：sjk806@163.com，报价邮件名称和文件名称需写上《       公司重庆医科大学附属口腔医院           报价表》。
五、重庆医科大学附属口腔医院,采购联系人：陈老师023-88860001,技术联系人:彭老师023-88602308。
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第一篇 项目技术/服务要求
一、采购项目一览表
	序号
	名 称
	数量/单位

	1
	重庆日报报版信息发布：整版（版面大小：35.2x48.5cm)
	单价采购

	2
	重庆日报报版信息发布：半版（版面大小：35.2x24cm）
	单价采购

	3
	重庆日报报版信息发布：3分之1版（版面大小：35.2 x 16cm）
	单价采购

	4
	重庆日报报版信息发布：4分之1版（版面大小：35.2. x 12cm）
	单价采购

	5
	重庆日报视频新媒体（抖音号、视频号）：视频拍摄制作及发布，90秒/条
	按条单价采购

	6
	重庆日报新媒体（新重庆）：图文、视频活动策划、制作、快闪拍摄及推广，2-3分钟/条
	按条单价采购

	7
	重庆日报新媒体（新重庆）：全年内医院重大活动、事件消息在新重庆进行信息推广发布不限次
	打包价


二、采购项目技术/服务要求
	1
	信息发布：发布医院日常性、节点性新闻报道。在日常报道方面，将根据甲方提供的素材，及时、准确地展现医院动态，包括但不限于医疗服务开展情况、新设备投入使用、医护人员培训等内容。针对节点性新闻，如重要医疗政策发布、医院周年庆、特殊医疗成果阶段性汇报等关键时间节点，乙方将结合甲方所提供的详细信息，精心策划报道方案，确保新闻报道既突出重点，又具备较高的传播价值，以提升医院的社会关注度与影响力。

	2
	针对宣传视频：医院重要活动、重大事件，派遣经验丰富、技艺精湛的专业拍摄人员前往现场。拍摄人员配备专业级摄影摄像设备，能够依据活动与事件的特性，灵活运用多角度拍摄、特写捕捉等手法，精准记录活动流程与事件关键环节。拍摄完成后，制作团队将在规定时间内，凭借先进的视频剪辑软件与特效制作技术，精心剪辑素材，融入合适的音乐、字幕，制作出兼具专业性与吸引力的宣传短视频，全方位展现医院的风采与成就，助力提升医院的品牌形象与社会影响力。

	3
	活动快闪：展示医院大型或重要活动流程及活动全貌，注重传播性和时效性。

	4
	稿件撰写发布：在医院各重要节点、重要事项上，安排经验丰富、专业素养过硬的资深记者深入医院。记者凭借敏锐的新闻洞察力与扎实的采写功底，深入挖掘事件背后的新闻价值，全面收集一手资料，精心撰写稿件。稿件完成后，经甲方审核通过，将及时在双方约定的权威媒体平台发布，确保医院的重要动态能够迅速、准确地传达给目标受众，提升医院的社会知名度与美誉度。


三、特定资格要求：

有重庆日报及“新重庆”客户端广告发布及代运营资质证明。
第二篇 项目商务要求
一、服务期
服务期1年。
二、报价要求
除重庆日报新媒体（新重庆）信息发布不限次以包干价报价以外，其余项目报单价。按实际使用据实结算。本次报价须为人民币报价，包含：服务费、保险费、宣传费、调试费、售后服务费、税费、培训费等完成本项目的所有费用。
三、质量保证及售后服务
3.1质量保证要求
投标人应按照采购人的相关要求进行新闻采写和修改，稿件发布前需经采购人审核同意后方可发布。
3.2.售后服务内容
投标人应在采购人提出采写需求后积极配合，在保证稿件质量的前提下提高出稿率。涉及视频拍摄及制作，需按照采购人需求进行修改直至出片。

四、付款方式
自合作协议起算之日起并收到发票15个工作日内，采购人将合同总额的90%服务费转入供应商账户；合作到期后15个工作日内，收到供应商的服务清单以及发票，经采购人验收合格后，将合同总额的10%服务费支付给供应商。在合作期内单次采购的项目，在每次项目结束后，供应商出具服务清单，经采购人验收合格后单次结算。
